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INTRODUCCION

Esta guia se refiere exclusivamente a la aplicacion de la marca institucional
Tecnoldgico de Monterrey y la marca promocional Tec de Monterrey en diversos
medios como:

MARCA INSTITUCIONAL

Formas de comunicacion, publicidad y promocién de manera formal para la
institucion.

Publicaciones periédicas, boletines informativos, revistas y periodicos
Anuncios de prensa

Carteleras o anuncios panoramicos

Folletos institucionales, alin cuando su uso sea promocional

Libros institucionales

Paginas electronicas

Videos que se manejen de manera formal para la institucion
Presentaciones interactivas
Articulos promocionales

MARCA PROMOCIONAL

Formas de comunicacion, publicidad y promocién que tengan como finalidad

promocionar de manera interna y externa
Articulos promocionales

Materiales de eventos que no requieran formalidad
Identificador en medios electrénicos
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Institucional

Promocional
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1. NOMBRES

Los nombres formales establecidos para la institucién son:

Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey

Tecnolégico de Monterrey

Tec de Monterrey

Tec de Monterrey es una marca promocional exclusiva del Tecnolégico de Monterrey
para usos de caracter promocional, NO podré utilizarse nunca, como marca
institucional para referirse al Tecnolégico de Monterrey de manera formal.

Tec pueden utilizarse para denominar, de manera informal, coloquial o amigable,
mas NO de manera formal.

Ninguno de estos hombres puede traducirse a otros idiomas.

EN TEXTO

Para referirse a la institucion dentro de un texto se utilizara algunos de los nombres
institucionales escrito en mayusculas y minasculas.




Campus
Sede
Oficina de enlace

Rectoria
Vicerrectoria
Division
Direccién
Departamento
Escuela
Centro
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2. DENOMINACIONES

Las palabras Campus, Sede y Oficina de enlace, identifican entidades que se distinguen
por su ubicacion geogréfica, estas palabras no podran anteceder al nombre institucional,
sino que deberan usarse después del nombre oficial, legal o institucional.

Ejemplos:
Correcto: El Tecnolégico de Monterrey, Campus Monterrey
Incorrecto:  El Campus Monterrey del Tec de Monterrey

Las palabras Rectoria, Vicerrectoria, Division, Direccion, Departamento, Escuela
y Centro, que identifican entidades organizacionales y las palabras Rector, Vicerrector
y Director, que identifican cargos de primer nivel, deberan anteceder al nombre oficial,
legal o institucional cuando se encuentren ligadas a él.

Ejemplos:

Correcto: La Rectoria de la Zona Occidente del Tecnoldgico de Monterrey...
La Vicerrectoria de Administracion y Finanzas del Tecnoldgico de Monterrey...
El Rector de la Zona Norte del Tecnoldgico de Monterrey...

Incorrecto:  El Tec de Monterrey, Rectoria de la Zona Occidente...
El Tec de Monterrey, Vicerrectoria de Administracion y Finanzas...
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3. PROTECCION LEGAL

Los nombres, denominaciones, marcas, submarcas, logotipos, identificaciones
gréficas, asi como los eslogans y otros aspectos relacionados con la identidad del
Tec de Monterrey, se encuentran debidamente protegidos en México y en el
extranjero, incluyendo los paises en los que el Tecnoldgico de Monterrey tiene
sedes u oficinas de enlace.

El escudo, la marca rectora y las marcas institucionales siempre deberan llevar la

denominacion ® de marca registrada como se indica en la guia basica en aplicaciones
promocionales y publicitarias.

El uso de los elementos relacionados con la identidad del Tecnolégico de Monterrey
por personas externas al mismo debera ser siempre autorizado por escrito, Unica
y exclusivamente, por la Direccidn Ejecutiva de Comunicacion y Mercadotecnia y
la Direccion Juridica del Sistema o por la direccién, area o coordinacién en las que
dichas direcciones hayan delegado de manera formal esta responsabilidad.

Quienes encuentren o se enteren de usos indebidos del escudo, de los signos
distintivos, el nombre, denominaciones, marcas, submarcas, logotipos, identificaciones
graficas, asi como los eslogans y otros aspectos relacionados con la identidad del
Tec de Monterrey, por personas ajenas a él, deberan reportarlo de inmediato a la
Direccion Juridica del Sistema, a través de la Coordinacion del Area de Propiedad
Intelectual y medios electrénicos.
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4. MARCA INSTITUCIONAL

La marca institucional, tiene una imagen gréfica distintiva y a su vez cuenta con
una arquitectura de marcas propia.

Cada una de las letras de la marca institucional fue trazada individualmente y
todas fueron ordenadas para crear una armonia visual.

TECNOLOGICO
DE MONTERREY.

Uso Institucional de caracter formal, serio y/o solemne.

Es la marca formal del Instituto que puede ser utilizada en medios de comunicacion,
publicidad y promocioén.

No es necesario el uso en cualquier forma de comunicacion o publicidad interna.

Ejemplos de usos permitidos:

Folletos institucionales, de reglamentos, normas o politicas
Videos institucionales o campafias nacionales

Medios electrénicos

Ruedas de prensa oficiales

Anuncios de prensa

Papeleria institucional y/o oficial
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5. MARCA PROMOCIONAL

La marca promocional del Tecnolégico de Monterrey, es una marca disefiada
como una identificacion gréfica de caracter promocional.

Al igual que la marca institucional, cada una de las letras de la marca promocional
fue trazada individualmente y todas fueron ordenadas para crear una armonia
visual.

TEC de Monterrey.

Uso promocional de caréacter informal, dinamico, amigable.

La principal funcién es dar a conocer al Tecnoldgico de Monterrey en medios que
no requieran el caracter formal de la institucion.

Puede ser utilizada en medios de comunicacion, publicidad y promocion.

Ejemplos de usos permitidos:

Articulos promocionales

Etiquetas de consumibles de oficina
Pdésters de eventos internos

Folletos de programas estudiantiles

Como identificador en medios electronicos




Alineacion

Proporcion
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6. ALINEACION Y PROPORCION MARCA INSTITUCIONAL

A continuacion se muestra como fue trazada individualmente la marca
institucional.

alineacion

TECNOLOG]CO """""
____________ DE-.MQNTERREY®__.

alineacion

-
-

e ; e

TECNOLOGICO = I
 DE MONTERREY.
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7. AREA DE PROTECCION

En la gréfica siguiente la dimensidn “a” corresponde a la altura de la tipografia.
Esta dimension se usa para definir el area de proteccion de la marca institucional
en los cuatro sentidos posibles.

No debera de ser invadida por elementos, gréaficos, fotografias, texturas o
cualquier elemento que le reste visibilidad para que la marca institucional
siempre se vea limpia y se aprecie claramente.

No debera de ser invadida por elementos graficos o cualquier elemento
gue le reste visibilidad para que la marca promocional siempre se vea
limpia y se aprecie claramente.




Tamafio minimo

Tamafio minimo
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8. TAMANOS MINIMOS

Las dimensiones minimas con que las que se pueden usar, se presentan
a continuacion.

Del mismo modo se debera de aplicar el area de proteccion a éstas versiones.

MARCA INSTITUCIONAL

La marca institucional se define a partir del diametro del escudo en su aro
exterior, que no podra ser menor a 1 centimetro.

4.5cm

Tx" TECNOLOGICO
DE MONTERREY.

MARCA PROMOCIONAL

Este es el tamafio minimo en el cual es legible la marca promocional

2cm

0.2 cm ITECde Monterrey.

Cuando el area no permita aplicar la marca institucional en su tamafio
minimo se debera usar la marca promocional.




GUIA BASICA

PARA EL USO DE LA MARCA INSTITUCIONAL
TECNOLOGICO DE MONTERREY

Y LA MARCA PROMOCIONAL TEC DE MONTERREY

Vicerrectoria de Capital Humano, Comunicacién y Mercadotecnia
Direccién Ejecutiva de Comunicacion y Mercadotecnia
Fecha de emision: 1 de julio, 2011

9. TAMANO MIiNIMO EN MEDIOS ELECTRONICOS

Estas son las dimensiones minimas en pixeles en las que se pueden usar
dichas marcas.

Del mismo modo se debera aplicar el area de proteccién a éstas versiones.

MARCA INSTITUCIONAL

La marca institucional se define a partir del diAmetro del escudo en su aro
exterior, que no podra ser menor a 28 pixeles.

~ o 82 px
Tamafo minimo

marca institucional

TECNOLOGICO
! DE MONTERREY.

MARCA PROMOCIONAL

Este es el tamafio minimo en el cual es legible la marca promocional

58 px

Tamafio minimo
marca promocional 8 px ITECdeMonterrey.

Cuando el area no permita aplicar la marca institucional en su tamafio
minimo se debera usar la marca promocional.
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10. COLOR INSTITUCIONAL

Azul El azul PMS 281, que es el color institucional, corresponde a las siguientes
especificaciones en los distintos medios:

Tinta directa Seleccion a color Medios electrénicos
CMYK RGB

PANTONE Azul 281 C C 100% R 0%

(acabado brillante) M 72% G 40%

PANTONE Azul 281 U Y 0% B 104%

(acabado mate) K 32%

HTML # 003366

" TECNOLGGI
DECM8N?S§,§,’EY® TEC de Monterrey.

Negro El color negro debera utilizarse al 100%

" TECNOLOGICO
DE MONTERREY. TEC de Monterrey.

Gris El color gris PMS Cool Gray 10

k'~ TECNOLOGICO
DE MONTERREY. TEC de Monterrey.




GUIA BASICA

PARA EL USO DE LA MARCA INSTITUCIONAL
TECNOLOGICO DE MONTERREY

Y LA MARCA PROMOCIONAL TEC DE MONTERREY

Vicerrectoria de Capital Humano, Comunicacién y Mercadotecnia
Direccién Ejecutiva de Comunicacion y Mercadotecnia
Fecha de emision: 1 de julio, 2011

11. COLOR PROMOCIONAL

Como primera opcion de color debera de ser los colores institucionales segun
al publico al que vaya dirigido el material.

A continuacion se muestran algunos colores que pueden corresponder a cualquier
color que tenga una férmula Pantone, RGB o HEX.

TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.
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12. NEGATIVO MARCA INSTITUCIONAL

La marca Institucional inicamente se podra utilizar en color blanco -version negativa
o también se le llama calada- solo cuando el fondo sea de color negro, azul o gris.

Queda prohibida la aplicacion de la marca institucional sobre fotografias, fondos
con texturas o cualquier elemento que le reste visibilidad.

TECNOLOGICO
DE MONTERREY.

TECNOLOGICO
DE MONTERREY.

7% TECNOLOGICO
DE MONTERREY.

TECNOLOGICO
DE MONTERREY.
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13. NEGATIVO MARCA PROMOCIONAL

La marca promocional se podra utilizar en color blanco -version negativa o también
se le llama calada- solo cuando el fondo sea de color sélido o degradados.

Se recomienda no utilizar texturas o fotografias que resten visibilidad a la marca.

TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.
TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.

TEC de Monterrey.




Azul

Gris
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14. COLORES EN FONDO AZUL Y GRIS

A continuacion se muestran algunos colores en color azul que se pueden utilizar como
un fondo de la marca institucional.

PANTONE BLUE 072 CV PANTONE 2755 CV PANTONE 294 CV

REFLEX BLUE CV PANTONE 280 CV

PANTONE 273 CV PANTONE 286 CV PANTONE 660 CV

PANTONE 2735 CV PANTONE 287 CV PANTONE 661 CV

PANTONE 2745 CV PANTONE 288 CV PANTONE 662 CV

PANTONE 541 CV PANTONE 537 CV PANTONE 281 CV

PANTONE 423 CV PANTONE 429 CV COOL GRAY 8 CV

PANTONE 424 CV PANTONE 430 CV COOL GRAY 9 CV

PANTONE 425 CV PANTONE 431 CV COOL GRAY 10 CV

PANTONE 426 CV PANTONE 432 CV COOL GRAY 11 CV
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15. TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

MARCA INSTITUCIONAL

La familia tipogréafica Arial en todos sus estilos ser& la que se utilice para identificar
las entidades de ubicacién geografica y organizacional en materiales institucionales.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
i  abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Los nombres deberan escribirse con mayulsculas y mindsculas. Debera respetarse
el &rea de proteccion para no competir graficamente con el logotipo institucional.

Ningun eslogan podra competir visualmente con el logotipo institucional.
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16. USOS INCORRECTOS MARCA INSTITUCIONAL

Para lograr consistencia visual en la identidad gréafica del Tecnoldgico de Monterrey
es necesario aplicar la marca institucional, sin excepcion y apegados a las
especificaciones de esta guia basica.

A continuacion se presentan algunos ejemplos de usos incorrectos de los elementos
de la marca institucional:

XXX XX
KX XA X
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17. USOS INCORRECTOS MARCA INSTITUCIONAL

Como se indica en esta guia basica, cada una de las letras de la marca
institucional fue trazada individualmente y todas fueron ordenadas para crear
una armonia visual. Por lo anterior, no puede obtenerse por medios electrénicos.

A continuaciéon se presentan algunos ejemplos de usos incorrectos en las
proporciones de los elementos de la marca institucional:

XXX XX
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18. USOS INCORRECTOS MARCA INSTITUCIONAL

A continuacién se presentan algunos ejemplos de usos incorrectos con otros
elementos:

o, | UVE
AMPUS TSLUCA }%E

VICERRECTOR¥ ACADEMICA

Universidad V¥

WWW. It .MX CENTRO DEGALIDAD

KK

ik

LANTA FisI
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19. USOS INCORRECTOS MARCA INSTITUCIONAL

A continuacién se presentan algunos ejemplos de usos incorrectos en cuanto
al fondo y al color:
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20. USOS INCORRECTOS MARCA PROMOCIONAL

A continuacién se presentan algunos ejemplos de usos incorrectos de los elementos
de la marca promocional:

onterrey.

No utilizar con el escudo

L ‘\9‘ ’,
EEC.{}Sh‘%S? <JEC de Monterrey.

No utilizar en conjunto con la marca institucional

A

TEC terrey.

No combinar con otras marcas

Moriterrey. TE@EM@J@%

No modificar proporciones

TEC de Monterrey

No utilizar en fondos que dificulten legibilidad




